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Claroscuros de las inversiones
chinas en América Latina

Por LIU QIONG

Empresa china presentando sus productos a clientes de América Latina en la Expobor 2010 de Sio

N el estado de Sao Paulo,

Brasil, una fabrica de Chery

est4 en plena construccion.

Chery fue el primer fabri-

cante de automaviles chino que abrid

una planta en Sudamérica, concreta-

mente en Uruguay, y el pasado mes de

octubre anuncié que iba a invertir 400

millones de délares para construir una
segunda, esta vez en Brasil.

Tras la crisis financiera, la exporta-

cién de autos chinos al mercado lati-

noamericano mantiene una tendencia

creciente y las empresas automovilis-
ticas, con Chery y Great Wall a la cabe-
za, aceleran sus pasos para entrar en
América Latina.
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Abierta a las inversiones
internacionales

Hoy en dia, cuando las empresas de
todos los paises se internacionalizan,
Ameérica Latina representa para las
compafias chinas no s6lo abundantes
recursos naturales y materias primas a
bajo precio, sino también un mercado
de centenares de millones de posibles
consumidores, asi como una zona de
libre comercio con un potencial co-
mercial gigantesco.

Un buen ejemplo de ello es la em-
presa CMNC (China Machine New
Energy Co.). Gracias al eco positivo
de su proyecto de inversion en una

Paulo, Brasil.
e

central eléctrica en Guatemala, Wang
Wei, su gerente general para el mer-
cado exterior, confirmé que habian
sido invitados por otros paises de
América Central, como Honduras,
para construir una central edlica y una
termoeléctrica. La compafifa también
esta considerando colaborar con Bra-
sil, México y otros en el campo de las
nuevas energias.

Siendo una de las regiones que mas
crece en el mundo, la economia lati-
noamericana se esta desarrollando de
forma estable. En comparaciéon con
otros mercados, lejos de estar satu-
rado, el latinoamericano ofrece atin
multitud de oportunidades de explo-
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XIX Reunién Plenaria del Co-
mité Empresarial México-Chi-
na, en la Ciudad de México, ¢l
10 de febrero de 2009.

tacion. América Latina se esfuerza, en
este sentido, por desplegar reformas e
innovaciones econémicas que mejo-
ren ain mas el ambiente de inversion
en la zona.

Seg(in un dato publicado por el Gru-
po Datamonitor, uno de los proveedo-
res lideres en informacion econémica
global, el PIB conjunto de las ocho
economias mas importantes de Amé-
rica Latina alcanzo los 4,2 billones de
délares en 2010, el equivalente a 2,8
veces el PIB de Africa y el 40% del de
Asia, sin incluir a Japon. La suma de
la poblacién de estos ocho paises es de
484 millones de personas.

Gracias a su elevada tasa de creci-
miento y a un ambiente econdémico
cada dia mds estable, la region lati-
noamericana lleva afos atrayendo
la atencién de muchos inversores y,
para algunas corporaciones transna-
cionales que entraron en este merca-
do 20 afios atras, este mercado estd
constituyendo, durante la crisis fi-
nanciera, su fuente de negocios mas
importante.

Donde esto se hace mas evidente

es en el sector bancario. Segtn datos
proporcionados por la revista britani-
ca The Banker, el Banco Santander,
un gigante del sector bancario espafiol
v uno de los primeros bancos extran-
jeros que se establecié en Latinoamé-
rica, obtiene el 48% de sus ganancias
globales de este mercado; de forma
similar, el 45% de los beneficios mun-
diales de su rival patrio, BBVA, tam-
bién provienen de esta region. Atrai-
das por estos elevados ben@ﬁc‘igs, cada
vez son més las empresas europeas y
estadounidenses que acuden a hacer
negocios a América Latina.

A pesar de verse afectada por la cri-
sis financiera internacional de 2008,
la economia latinoamericana logré re-
cuperarse rapidamente y el PIB de la
mayoria de sus paises aumento entre
1% y 3%. Colombia, por ejemplo, cuyo
PIB habia descendido cerca del 3%,
tras dos afios de reajuste ha vuelto a
niveles de 2007 y ha comenzado a cre-
cer de nuevo.

Segtin el informe publicado recien-
temente por el Instituto de Finanzas
Internacionales (Institute of Interna-
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tional Finance), los paises de América
Latina recibieron inversiones exterio-
res por un valor de 220.000 millones
de dodlares en 2010, acercandose al
récord de 234.000 millones estableci-
do en 2007. Entre ellos, Brasil atrajo
122.000 millones, mientras México,
Chile y Colombia, recibian 36.000,
27.000 y 13.000 millones respectiva-
mente. Las economias nacionales de
los paises productores de minerales y
exportadores de petroleo, como Mé-
xico, Brasil, Venezuela y Chile, mues-
tran un sélido crecimiento.

“Las empresas chinas aportan op-
timismo al mercado latinoamericano
y aumentan una tras otra sus inver-
siones en esta region, lo que no sélo
se debe a la necesidad de internacio-
nalizacion de éstas para mantener un
desarrollo sostenible, sino también a
las politicas prioritarias ofrecidas por
los paises de la region, como exencio-
nes de impuestos y otras”, indica Zhao
Xuemei, subdirectora de la Facultad
de Estudios Extranjeros de la Univer-
sidad de Comercio y Economia Inter- -
nacional.
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Cifras enganosas

1

“iBienvenido a México a pescar
fue la invitacion lanzada en una oca-
sibn por Luis Zetina, subsecretario
de Fomento Industrial del Estado de
Campeche, México, a través de los
medios chinos. El Estado cuenta con
abundantes recursos pesqueros, pero
no hay ninguna empresa china que los
aproveche, por lo que Zetina invit6 a
las compafifas chinas de productos
marinos, asi como de otros sectores,
a establecerse e invertir en Campeche.

Alavez Que la economia china crece
rapidamente, los paises latinoameri-
canos van volviendo sus miradas hacia
el gigante asiatico. Muchos funciona-
rios y empresarios de América Latina
consideran el mercado chino como
una nueva mina de oro y ven la inver-
si6én china como una nueva oportuni-
dad para ayudarlos a superar las difi-
cultades econémicas.

En los afios 90, Latinoamérica ab-
sorbié gran cantidad de capital euro-
peoy estadounidense, recibiendo cada
afo, antes de 2000, decenas de miles
de millones de délares del extranjero.
Sin embargo, la crisis financiera que
sufri Argentina en 2001 afect6 de for-
ma muy negativa a la credibilidad de
América Latina para las inversiones
foraneas, lo que, unido a la recesién
economica global de los Gltimos afios,
ha reducido el volumen y la fluidez de
la inversién directa del extranjero en
la regién.

Para promover el desarrollo econd-
mico y cubrir el déficit de inversiones
locales, los paises latinoamericanos
se afanan por atraer capitales del ex-
terior. A su vez, las empresas chinas
invierten cada vez més en otros paises
v estdn empezando a entrar en el mer-
cado latinoamericano. Segtin el Bole-
tin estadistico de la inversion directa

Automéviles de la marca china Great Wall, que se venden con éxito en la regién latinoamericana.

de China en el extranjero, publicado
conjuntamente por el Ministerio de
Comercio, la Administracion Estatal
de Estadistica y la Administracién Es-
tatal de Divisas, China invirtid 7.330
millones de ddlares en América Latina
en 2009, duplicando la cifra del afo
anterior y mostrando una tendencia
de rapido aumento.

Pero el profesor Wu Guoping, asis-
tente del director del Instituto de Es-
tudios de América Latina de la Aca-
demia de Ciencias Sociales de China,
piensa que el boom de inversion china
es enganoso y que las cifras totales no
cuentan toda la historia, que se explica
mejor al detenerse en la distribucién
geografica de estas inversiones en la
regién: el 95% se concentra en las Islas
Caimén y en las Islas Virgenes Britani-
cas, paraisos fiscales conocidos inter-
nacionalmente, lo que nos habla de la

calidad real de dichas inversiones.

Ciertamente, las estadisticas sobre
la distribucion de las inversiones de
empresas chinas en América Latina
en 2009, elaboradas por la Comisién
Econdmica para América Latina y el
Caribe (CEPAL) de la ONU, revelan
que, aparte de los paraisos fiscales an-
tes mencionados, sélo el 5% de las in-
versiones fue a parar a otros paises, e
incluso las potencias regionales, como
Brasil y México, atrajeron Ginicamente
el 0,7% del total cada uno.

Wu Guoping explica también que, si
comparamos la cantidad de empresas
chinas en Latinoamérica, que es de al-
rededor de 600 firmas, con la que hay
en otros paises del mundo, podemos
comprobar que aln se trata de un ni-

mero muy pequefio.
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Camino empedrado para las
inversiones

Tras las buenas apariencias de la
explosién inversora china en Améri-
ca Latina, las empresas asidticas estdn
viviendo problemas sobre los que les
cuesta hablar: cada vez son més los ca-
sos de investigaciones de remedios co-
merciales que inician paises como Bra-
sil, Argentina y México, una tendencia
al alza que se ha intensificado en los l-
timos dos afios, superando ya a los que
se dan entre China y los paises europeos
y entre China y EE.UU. Segtin las esta-
disticas, solo entre tres paises, Brasil,
Argentina y México, se han abierto 33
casos de investigacién antidumping en
2009 y 2010. Si les sumasemos otros
casos de medidas de proteccion, el ni-
mero seria todavia més grande.

Por lo general, las investigaciones

antidumping suelen ser iniciadas por
los paises con déficit en el comercio
bilateral, pero en el caso de China y
América Latina, es el pais asidtico el
que ha mantenido durante largo tiem-
po un déficit comercial con Brasil, Ar-
gentina, y otros, y, sin embargo, muy
pocas veces ha iniciado investigacio-
nes de remedios comerciales; esta es
una situacién que apenas se da en las
relaciones comerciales con otras re-
giones del mundo.

Para Huang Zhilong, doctor de la
Oficina de Estudios Econémicos del
Instituto de Estudios de América Lati-
na, de la Academia de Ciencias Socia-
les de China, “esta situacién anémala
aparece porque China y estos paises
se encuentran en una misma etapa del
desarrollo y sus estructuras comercia-
les e industriales son similares”.

China exporta a América Latina
principalmente maquinaria, textiles,
y productos quimicos y de la industria
ligera que, segin Huang, son baratos y
de buena calidad, por lo que son muy
competitivos frente a la industria local.
Ademés, como ambas regiones se en-
cuentran en la misma etapa de desarro-
Tlo y el comercio bilateral se limita a los
productos de bajo valor afiadido, existe
una gran competencia en los mismos
rangos de articulos, por lo que cual-
quier alteracién del mercado produce
conflictos comerciales bilaterales.

Otra dificultad que encuentran las
empresas chinas en América Latina
es la inestabilidad de las politicas eco-
némicas. La empresa de motocicletas
Jincheng es una de las primeras com-
paiiias chinas que se establecieron en
Latinoamérica. En 1993, Jincheng
empezd a exportar sus productos a
Argentina y, en 1999, cre6 junto al
importador local una compafiia mixta
para ensamblar y vender sus moto-
cicletas. Jincheng se queja de los fre-
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cuentes cambios al frente del Minis-
terio de Economia, que, por ejemplo,
han hecho que la solicitud del permiso
de importacién presentada a finales
de 2007 no pudiese ser tramitada sino
hasta marzo de 2008.

Segiin Zhao Xuemei, “las inversio-
nes chinas en Ameérica Latina se en-
frentan a dificultades, sin duda algu-
na, que por lo general tienen que ver
con diferencias en cultura y costum-
bres, la enorme distancia geografica, la
falta de conocimiento de la economia,
reglamentos y leyes locales, y con la
fuerte competencia de las multinacio-
nales, entre otras”.

La exitosa férmula para entrar en el
mercado africano, a través de relacio-
nes gobierno-gobierno, es dificil de re-
plicar en el mercado latinoamericano,
donde el sector privado tiene una im-
portancia enorme en muchos paises,
y muchos proyectos, incluso de gran
infraestructura, son llevados a cabo
por empresas privadas, asi que las em-
presas chinas toman una actitud mas
prudente.

Sin embargo, segin Zhao, América
Latina ofrece muchas posibilidades a
los empresarios chinos. Sugiere que
las compaiiias chinas tomen la inicia-
tiva y busquen las oportunidades co-
merciales, ampliando tanto la enver-
gadura de sus proyectos de inversion
como el niimero de sectores en los que
invertir, incluyendo campos como la
agricultura, los productos agricolas, la
asistencia médica y la sanidad piblica,
el turismo, la hosteleria, la consulto-
ria, la fabricacién y el procesado, la
exploracion de recursos, el transporte
y la ingenieria: “las empresas chinas
deben abandonar posiciones miopes
y ver las cosas con perspectiva, esfor-
zandose mas por estudiar el ambiente
de inversion en los paises latinoameri- -
canos”, concluye Zhao. &




