| Presidente electo. de Bolivia, Juan
Gran Palacio del Pueblo de Beijing.

Lazos chino-latinoamericanos,
recuento de un aiio

— 2005 fue testiyo de un alza importante en los
China y América Latina.

Por nuestro colaborador WU RUIGEN

PENAS comenzado el afio

2006, el entonces presi-

dente electo de Bolivia,

Juan Evo Morales Ayma,

llegé a China como parte

de una gira por Cuba, Venezuela, Espaiia,

Bélgica y Francia. Durante su estadfa en

Beijing, el Presidente de China, Hu jin-

tao, se reunié con el nuevo mandatario
del pafs sudamericano.

En el encuentro Hu formuld cuatro

propuestas para llevar adelante las rela-

ciones con Bolivia, entre las que destacé
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el fortalecimiento de Ia cooperacion
econdmica, comercial, cultural y cienti-
fico-tecnolégica, a través de los contactos
bilaterales de alto nivel.

Por su parte, Morales recalcé que el
pueblo boliviano considera a China como
un amigo y socio de confianza, por lo que
desarrollar los vinculos con el pais asidti-
co serd una prioridad durante su manda-
to. Manifest6 el deseo de que aumenten
las exportaciones bolivianas hacia China
y subray6 que Bolivia dard la bienvenida
ala inversion china.

intercambios entre

La breve visita del gobernante boli-
viano a China no sélo augurd un nuevo y
promisorio capitulo para una mayor coo-
peracion entre los dos paises, sino tam-
bién un mayor impulso a los lazos amis-
tosos en todos los dmbitos entre China y
la regi6n latinoamericana en 2006,

El recién concluido 2005 fue un afie
de visitas de altos dirigentes chinos =
América Latina y el Caribe. El pasado
septiembre el Presidente Hu Jintao reali-
z0 una visita de Estado a México, tras
su fructifera gira de noviembre de 2004
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Empresarios extranjeros en Id
-calzado.realizada ji

oor Brasil, Argentina, Chile y Cuba. An-
reriormente, el vicepresidente de China,
Zeng Qinghong, el presidente del Comité
Nacional de la Conferencia Consultiva
Politica del Pueblo Chino, Jia Qinglin, y
Luo Gan, miembro del Comité Permanen-
= del Burd Politico del Partido Comunista
Z¢ China, efectuaron viajes por la region,
=n enero, mayo y diciembre del pasado
200, respectivamente.

El hecho de que en un solo afio, el jefe
“= estado chino visitara en dos ocasiones
“mérica Latina, y que cuatro de sus prin-
“ipales colegas hicieran lo mismo, no tiene
orecedentes en la historia contempordnea
-hina y el escenario internacional. El des-
slazamiento de Hu Jintao, cabe agregarse,
<= hizo por invitacién de los mandatarios de
2s paises latinoamericanos y respondiendo
« las visitas oficiales de los mismos a China
“urante 2004. Esto muestra la buena volun-
=d del acercamiento politico, econémico y
-omercial entre ambas partes.

Los crecientes contactos de alto nivel

entre China y América Latina han conso-
lidado vinculos politicos, incrementado la
amistad y comprension, el intercambio y
cooperacion de beneficio reciproco en to-
dos los dmbitos e impulsado el comercio
e inversion bilateral.

Atenor del veloz desarrollo experimen-
tado en afios recientes por los nexos chino-
latinoamericanos en economia y comercio,
China se ha convertido en el tercer mayor
socio de América Latina en dicha esfera.
Segtin datos proporcionados por las A-
duanas de China, el volumen comercial bi-
lateral, que ha venido creciendo a una tasa
anual del 38 por ciento llegé a los 40.000
millones de ddlares a fines de 2004. En los
primeros ocho meses de 2005, la cifra as-
cendi6 a 31.700 millones. Se prevé que el
comercio bilateral supere los 100.000 mi-
llones de délares para 2010.

En un seminario llevado a cabo el
pasado noviembre en Santiago de Chile
por la Comisién Econémica de las Na-
ciones Unidas para América Latina y el

Sy

Caribe (CEPAL), el organismo ratificé
que la irrupcién de China en la economia
mundial y el cardcter de sus relaciones
econdmicas y comerciales con la regién
pueden abrir una nueva etapa de enormes
oportunidades y desafios para los paises
latinoamericanos.

Esta reflexion se basa en la alta y sos-
tenida demanda china por recursos natu-
rales, asi como en los prondsticos para el
intercambio comercial y la posibilidad de
aprovechar estas relaciones para desarro-
llar la innovacién y la productividad.

Segtn el director de Comercio Inter-
nacional de la CEPAL, Osvaldo Rosales,
China ha pasado a ser un socio relevante
para varios paises de la region. Sirva de
ejemplo en este sentido que Chile envia
alli el 12 por ciento de sus exportaciones;
Perd, el 10 por ciento; Argentina y Brasil,
el 8 por ciento.

Mientras tanto, fuentes de la can-
cillerfa argentina revelaron el pasado
noviembre en Buenos Aires que las ven-
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tas a China, el cuarto socio comercial de
Argentina, alcanzaron en 2005 los 3.000
millones de ddlares, 14 por ciento mas
que los 2.630,32 millones de 2004.

De acuerdo con la CEPAL, en 2004,
China ya era el principal consumidor
mundial de cobre, estafio, zinc, platino,
acero y mineral de hierro; el segundo,
de aluminio y petréleo, plomo y soja;
el tercero, de niquel; y el cuarto de oro.
Esto ha contribuido mucho a la constante
subida de los precios de materias primas
en el mercado internacional, fendmeno no
visto en las décadas 80 y 90, y al incre-
mento de ingresos fiscales de los paises
latinoamericanos, los cuales quedan con
un superdvit comercial. A Argentina se le
pronostic6 un superavit de 1.500 millones
de ddlares en 2005.

La CEPAL estimé6 que en 2005 China
representd el segundo mercado para las
exportaciones de Brasil, Chile y Pert.

Segtin el organismo regional, China
aplica una politica de acercamiento hacia
América Latina no sélo en el dmbito co-
mercial, sino también en el campo de las
inversiones, el turismo, la cultura y el de-
porte. De manera especial, las empresas
chinas se interesan en colaborar en édreas
de infraestructura, energfa, ciencias y tec-
nologias.

Segtin estadisticas oficiales de China,
la inversién china hasta la fecha en Améri-
ca Latina suma 4.000 millones de délares.

En diciembre dltimo la Corporacién
del Cobre (Codelco) de Chile aprobé un
millonario contrato con la empresa china
Minmetals para suministrarle anualmente
55 mil 750 toneladas de cobre durante 15
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afios. El ministro de Mineria del pais sura-
mericano, Alfonso Dulanto, quien preside
el directorio de Codelco, revelo que el con-
venio prevé el pago adelantado de 550 mi-
llones de délares por parte de Minmetals.

El creciente intercambio econdémico
y comercial chino-latinoamericano ha re-
presentado beneficios directos, tanto para
China como para América Latina, ya que el
primero consigue energia y variadas mate-
rias primas necesarias para mantener el alto
y sostenido crecimiento de su economia, y
el dltimo logra incrementar sus ingresos e
inversiones, que son muy Utiles para el de-
sarrollo de la economia regional.

La expansion de estas relaciones re-
dunda en beneficio reciproco y gran im-
pulso para la cooperacién e integracién
Sur-Sur. Para poder establecer un nuevo
orden politico, econémico y comercial en
el mundo actual, en el que las diferencias
entre los paises desarrollados y los sub-
desarrollados se agigantan por dias, los
tltimos deben ayudarse unos a otros y
unirse. S6lo unidos podrdn avanzar en la
construccion de sus respectivos destinos.

Sin embargo, este acercamiento bila-
teral no s6lo entraia oportunidades, sino
también retos y problemas. “Una mezcla
de incertidumbre y desconocimiento”
lleva a analistas, empresarios y funcio-
narios latinoamericanos a considerar “a
China como una amenaza por el eventual
cierre de plantas, desvio de inversiones,
aumento de vulnerabilidad y eliminacion
de plazas laborales.

Segun el politlogo argentino Sergio
Cesarin, también investigador del Consejo
Nacional de Ciencia y Tecnologia (Coni-
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cet), en algunos paises como México “la
imagen de China remite al desplazamien-
to de exportaciones manufactureras del
mercado estadounidense” y a una amplia
presencia de productos de bajo costo en el
mercado interno.

“Similar experiencia comienza a vivir
Colombia” con un aumento en “el desbalan-
ce comercial a favor de China”, agrego.

Por ende, expertos latinoamericanos en
economia y comercio coincidieron en sefia-
lar que América Latina requiere una “‘visién
estratégica” para aprovechar las oportuni-
dades y retos que plantean las relaciones
comerciales con China y convertir la “incer-
tidumbre” en beneficios sociales.

Con miras a impulsar el acercamiento
bilateral, expertos chinos formularon mu-
chas propuestas en diversos seminarios
celebrados en fecha reciente en el pais
asidtico, pronuncidndose por el esta-
blecimiento de un mecanismo de didlogo
y cooperacion entre empresarios chinos y
latinoamericanos.

El investigador del Instituto de Es-
tudios Latinoamericanos, Xie Wenze,
urgié a los empresarios chinos a encarar
el mercado latinoamericano elaborando
una estrategia a largo plazo basada en una
investigacion completa del mercado, la
estructura econdmica y la cultura de con-
sumo locales.

Para cambiar “los prejuicios tradicio-
nales” de no pocos consumidores de la
region acerca de productos chinos, que,
en realidad, incluyen articulos que van
“mucho més alld de vestidos y calzado
baratos”, inst6 a empresas chinas a llevar
a los mercados latinoamericanos mds
productos de alta y nueva tecnologia, en
lugar de articulos de bajo valor agregado.

Aunque los consumidores locales,
sobre todo los de bajos ingresos, reciben
beneficio directo con la venta de gran can-
tidad de tales productos chinos, es facil
perturbar los mercados locales, perjudicar
los intereses de los pequefios y medianos
empresarios locales y provocar disputas
comerciales. Por ello, departamentos per-
tinentes chinos del comercio exterior de-
ben adoptar medidas de control y animar
a las empresas chinas, como la electrénica
Haier, que han logrado éxitos en los mer-
cados de EE.UU. y la Unién Europea, a
considerar un ingreso mds destacado en
Latinoamérica, para competir con los pro-
ductos japoneses y surcoreanos. @




